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Wie viele User haben das Portal

In der Bamberger Redaktion des Frankischen Tags: In Bam-
frankischertag.de besucht? Und welche g Y

berg ist heute der Schulanfang das Stadtgespréach. Die Re-

Um 7 Uhr startet Digitalredakteur Christoph Hagele in den Tag. Artkel haben die Leser besonders Interes- daktion machte den Lesern erklaren, wie sie sich im Stra-
Er hat heute Frundienst. Damit die Leser auf frankischertag.de siert? Das weifs Data Managerin Mirjam enverkehr mit den neuen Erstlasslern verhalten sollten.
schon beim Frithstack erfahren, was gerade wichtig ist, checkt Isik. Mit einer Auswertung Qer digitalen ' Auch in den anderen Lokalredaktionen kommen jeden Vor-
er, was in der Nacht und in den friihen Morgenstunden in der . ’[ Zahlen des Vortags startet ihr Tag. BEIRTH mittag Reporter zusammen, um sich auf den neuesten
Region los war. Wo gab es Feuerwehr- oder Polizeieinsatze, was  / BN taglichen Newsflash besprechen ,hreT o Stand zu bringen und die Themen des Tages zu besprechen.
ist sonst noch passiert? Die wichtigsten Meldungen landen auf . I !egen spater die Zahlen. SO.WEIE' das Team
dem Onlineportal und in den sozialen Medien. e A immer, was die Leser begeistert.
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Tanja Kraemer ist Chan
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Redakt{onsleitung, han Ree dhgi?agenn. Sie ist die Schnittstelle 2wischen

schafft es auf den Titel? Dag al?g auf welche Seite? Welche Geschichte - Wie wird aus einzelnen Texten und Fotos

dor Absppaapen lles plant sie bereits am Vorr 4 die Zeitung fur den néchsten Tag? D
l? : ot : : ! g sten Tag? Darum
ton e T Zah;re,chee,\f,';,k;";’]}f'ﬁ"“”g- m Re dakﬁonspostfagh ach Ll kiimmert sich Blattmacher Dietmar Hof-
gen uf Ty G as i ;eSSem{?tell.ungen und Lesemr ‘. i i B mann mit seinem Team. Er weifs genau,
» Was davon fur die Leser interessant ist. v : A WEICheI: /Brtil:el . vzlelcher PR '
. : ' : nen soll. Dietmar und seine Kollegen be-
arbeiten die Texte, passen sie fir die ge- '

druckte Zeitung an, kiirzen und korrigie-
ren sie. Danach werden die passenden
Bilder platziert und Textformatierungen
und Trennlinien erstellt. SchlieRlich soll
am Ende alles schon tbersichtlich sein.

Was auf dem Por,
' . tal st
wartet heute ein besonderer s
l(\iuaislt\'r:i(g? \?v;?t\)lgnhmte Kinderbuchautor E:tl)l:an
: i ahlt er aus seinem
Maar. Im Interview erzahlt er al pe
y i teste Figur, das Sams-
e o begamlllu\zer kurze Zeit spater als
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Reportagen das alles findet! e
ssische Textformin Teitung, TRt
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ent-Team arbeiten , uf andet
\\/ﬁgemn Nutzer zu informieren - zumVB(;a\sgzlnrgn
verschiedenen Podcast-Formaten, Vi eo

Newslettern.

Der Arbeitstag der Zustellerbe- &
ginnt. Sie stecken den Lesemie |
den Morgen die Tageszeftungin - 2= -
die Briefkasten - bei jedem Wet- B
ter. Im Verbrei\ungsgemet des
Frankischen Tags und der Bayeri-
schen Rundschau sindetwa1050 =
Zusteller im Einsatz. KLARTEXTH F
Schiler bekommen ihre Zeitun
gen von einem Transport-Dienst. 1

Politiker, Fuballer oder Musiker
richten sich nicht nach den Arbeits-
zeiten von Journalisten. Deshalb ak- -
tualisiert Spatdienstredakteur Her-
bert Mackert bis 20 Uhr das Portal
und betreut die Social-Media-Kana-
le. Aukerdem behalt er das Redak-
tionspostfach im Blick. Wenn etwas
Unerwartetes wie ein Polizei- oder
Feuerwehreinsatz passiert, ist er so-
fort einsatzbereit, um sich vor Ort zu
informieren und vom Geschehen zu
berichten.
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Zuriick in der Redaktion setzt sich Reporterin
Manuela mit ihren Notizen an den Computer und
v | N 1 fangt an, ihren Artikel zu schreiben. In dem Be-
richt bekommen die Leser Manuelas Erlebnisse
beinahe hautnah mit. Sobald der Text fertig ist,
wird er auf dem Internetportal und in den sozia-
len Medien vertffentlicht. Am néchsten Tag er-
scheint er auch in der gedruckten Zeitung.

Viele Seiten, noch mehr Artikel, tausende Zeilen,
zehntausende Buchstaben...der Fehlerteufel
kommt téglich in die Redaktion, um sich auszuto-
ben. Klar: Reporter schreiben, Redakteure ver-
bessern Texte unter hohem Zeitdruck. Damit der
Fehlerteufel nicht zu viel Platz in der Zeitung be-
kommt, tiberpriifen Korrekturleser einen Grofteil
aller Inhalte - und schaffen damit die meisten
Fehler aus der Welt.

er Inhalte.
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s Mit dabei beim Girls" Day auf dem
Schweinehof ist auch Fotograf Helmut
Olschlegel. Er halt die spannendsten
Momente des Tages in Bildern fest. Auf
dem Onlineportal knnen sich die Leser
spater durch die Bildergalerie klicken.
Auch in der Zeitung erscheinen am
nachsten Tag zusammen mit dem Artikel
Fotos vom Girls” Day.

Franziska Schafer und ihre Kollegen vom
Grafikteam geben den Fakten und Zahlen
ein Gesicht. Franziska bespricht mit den
Redakteuren, wie die Infos in den einzel-
nen Artikeln grafisch dargestellt werden
konnen. Wichtig dabei ist: Es muss leicht
verstandlich und tbersichtlich sein. Wie
viele Autos sind auf Frankens Strafsen
unterwegs? Wie viele Kinder wurden ein-
geschult? Franziska bringt das in Bildern,

Jl .I|

Laura Schmidt, Newsletter-Re-
dakteurin, verschickt den tagli-
chen Newsletter mit allen wich-
tigen Geschichten des Tages.
Egal ob eine Vollsperrung den
Verkehr einschrankt oder Politi-
ker diskutieren: Mit dem News-
letter bekommen die Leser einen
Uberblick dber alles Wichtige,
was an diesem Tag in ihrer Re-
gion passiert ist. Aufberdem
sorgt Laura dafr, dass Genie-
fer mit dem Newsletter ,Feines
aus Franken” jede Woche span-
nende und exklusive Einblicke in
Genuss-Themen bekommen.
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Karten oder Planen aufs Portal und in die
Zeitung.
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3. Nachrichten in Zeitung und Internet , Die Berichterstattung

So arbeiten Reporter

Girls' Day auf dem Schweinehof Wei8 im Bamberger Landkreis: Einen Tag lang duirfen drei Schiilerinnen Stallluft
schnuppern, um den Beruf der Landwirtin kennenzulernen. Das ist einen Artikel wert! Reporterin Manuela Nagl und
Fotograf Helmut Olschlegel waren dabei.

Reporterin Manuela Nagl ruft beim
Schweinehof WeiR an. Sie verabredet
sich mit der Landwirtin zum Interview
und vereinbart, dass sie die Madchen
beim Girls' Day begleiten darf.

| i
Im Schweinestall diirfen die Schiile-
rinnen die Ferkel fiittern, ihnen Ohrmar-
ken verpassen und beim Impfen helfen.
Fotograf Helmut Olschlegel hilt alles
mit der Kamera fest.

Stift und Block sind immer mit dabei!
Wahrend die Madchen mit den Ferkeln
beschaftigt sind, macht sich Reporterin
Manuela Notizen. So hat sie spater alle
Infos fiir ihren Artikel schwarz auf weiR.

Rein in die Stallkleidung: Nicht nur die
drei Schilerinnen, sondern auch Manue-
la muss sich umziehen, bevor es in den
Stall geht. So werden die Schweine vor
gefahrlichen Keimen geschiitzt.

Die Ferkel ziehen um! Die Fahrt im An-
hanger zum neuen Stall nutzt Manuela,
um die Schilerinnen zu interviewen. Fur
die drei Madchen steht fest: Landwirtin
ist ein super spannender Beruf!

Zuriick in der Redaktion geht fiir Manue-
la die Arbeit gleich weiter. Sie schreibt
ihren Artikel Giber den Girls' Day. Helmut
sucht inzwischen die besten Fotos fiir
das Internetportal und die Zeitung he-
raus.

MY 4T ,;\ ]
Vor dem Stall fiihrt Manuela ein Inter-
view mit Landwirtin Rebecca. Wie sieht
der Alltag auf dem Schweinehof aus? Die
Reporterin schreibt alle Antworten mit,
damit sie nichts vergisst.

Voller Korpereinsatz: Auch als die Schii-
lerinnen die Ferkel in den Stall treiben, ist
Fotograf Helmut mit dabei. Schlieflich
sollen die besten Momente des Tages in
Bildern festgehalten werden.

nerkeden Landlvirschall ==

Kurze Zeit spater sind der Artikel und die
Bilder online fiir die User zu sehen. Am
nachsten Tag erscheint der Bericht in der
gedruckten Zeitung. So kénnen die Leser
die Erfahrungen der drei Schiilerinnen
fast hautnah miterleben.

s
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3. Nachrichten in Zeitung und Internet , E-Paper und Onlineportale

E-Paper, die digitale Zeitung

Zu Hause, auf dem Weg zur Schule und im Café: Fast
Uberall sind wir heute online, posten, googeln, schreiben
WhatsApp-Nachrichten, erfahren Neuigkeiten und kon-
nen diese sofort kommentieren, teilen oder unseren
Freunden empfehlen. Fiir junge Leute und auch viele Er-
wachsene ist der Umgang mit Smartphones und Tablets
absolut selbstverstindlich — so wie fiir viele Altere die
tagliche Lektire der Tageszeitung am Friihstiickstisch.

Auch der Unterricht wird immer multimedialer - viele
bayerische Schulen bieten seit Jahren Tablet-Klassen an.
Und natirlich gibt es hier Unterstiitzung vom KLAR-
TEXT!-Team: Die Schiiler und Lehrer erhalten wahrend
ihrer KLARTEXT!-Phase Vollzugriff auf das komplette E-
Paper, also die digitale Version der Zeitung im Original-
layout. AuRerdem haben KLARTEXT!-Klassen Zugriff auf
alle Artikel auf dem Onlineportal ihrer Tageszeitung.

Online-Zeitungsportale

Die gedruckte Zeitung und das E-Paper sind nicht die ein-
zigen Maoglichkeiten, wie Menschen in der Region die
Nachrichten aus der Redaktion bekommen. Viele wollen
den ganzen Tag lang immer wieder erfahren, was gerade
los ist —auf dem Handy, am Laptop, auf dem Tablet.

Die Bediirfnisse sind unterschiedlich: Eine Mutter aus
Bamberg will etwas anderes zu einer anderen Zeit lesen
als ein Rentner aus einem Dorf bei Forchheim. Einer
sucht Information, jemand anderes Unterhaltung. Man-
che wollen ganz aktuelle Nachrichten, andere wollen
den Hintergrund verstehen. Sie verbringen unterschied-
lich viel Zeit mit Nachrichten und nutzen dafiir unter-

schiedliche Gerate.

Auf den Internetportalen frankischertag.de, bayerische-
rundschau.de, coburger-tageblatt.de und saale-zeitung.
de werden Nachrichten deshalb nicht ohne Plan verof-
fentlicht. Dort wird genau liberlegt: Zu welcher Zeit ist
welcher Text sinnvoll? Welche Nachrichten missen so-
fort veroffentlicht werden und kénnen im Lauf des Tages
noch erganzt werden? Was interessiert die Menschen,
die soziale Medien nutzen, was ist im taglichen Newslet-
ter besser aufgehoben? Und: Welche Inhalte sind es
wert, dass die Leser Geld dafiir bezahlen?

Auf der Startseite geht es % s sy Begcirdans. et oo shochyy B B‘\ Wer sich einloggt, kann

zu den beliebtesten
Themensammlungen.
Unter , Lokales“ sind auch
die Internetportale von
Bayerischer Rundschau,
Coburger Tageblatt u.a. zu
finden.

WER TRIFET DEN TONTOP

alle Beitrage, Videos und
das E-Paper ansehen.

Suche nach
Themen, Namen oder
Orten

b Sandkerwa

/ Ell;er \‘ beim Hah hlag auf der
Die wichtigsten Themen

stellt die Redaktion in die
,,Buihne“ (Zentrum der
Startseite).

WER SOLL NACH COBURG
B oiens

Open Air 2026: Diese
Stars wollen die Fans  Stadt

[ EDRazRpOMEREN

Rattendl skussl on:

PFAND GEGEN

Omas gegen Re:hts
sammeln mit den

live sehen

Was passiert in meinem Ort?

COBURG | KROMAGH

reagiert auf Vorwurfe

F ischen 4

Qder wahlen Sie lhre Region:

BAD KISSINGEN,

sssssssssss

[ Bamberg ] [ Forchheim & Frankische schweiz |

HASSFURT Kuissack

Geben Sieihren Ort ein

[ Hochstadt & Herzogenaurach ] l HaBberse ]

EERHANNSTAD
HOCHSTAST pomchmemm

HERZOGEWAURACH
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3. Nachrichten in Zeitung und Internet , E-Paper und Onlineportal

Tipps fiir den Unterricht

Das E-Paper und die Onlineportale frankischertag.de,
bayerische-rundschau.de, coburger-tageblatt.de und
saale-zeitung.de eignen sich gut fiir den Einsatz im Un-
terricht. Tipps zum ersten Kennenlernen des E-Papers
und des Onlineportals im Unterricht finden Sie auf Seite
7 in diesem Buch. Arbeitsblatter mit einem Quiz sowie
weiteren praktischen Aufgabenstellungen kénnen sie
auf frankischertag.de/klartext herunterladen.

Bevor Sie mit der Arbeit mit dem E-Paper oder dem On-
lineportal im Unterricht loslegen, priifen Sie bitte, ob die
Anmeldung geklappt hat und Sie und lhre Schiiler Zu-
gang zum E-Paper und zu den Plus-Artikeln auf franki-
schertag.de, bayerische-rundschau.de, coburger-tage-
blatt.de und  saale-zeitung.de  haben. Eine
Schritt-flir-Schritt-Anleitung fiir die Anmeldung zum E-
Paper und zum Portal haben wir lhnen zusammen mit
den Unterrichtsmaterialien geschickt. Bei Fragen und
Problemen helfen wir gerne weiter.

E-Paper im Unterricht

Das E-Paper ist die digitale Tageszeitung. Inhalt, Aufbau
und Umfang sind identisch zur gedruckten Zeitung. Zu-
satzlich bietet es gegeniiber der gedruckten Zeitung ei-
nige Vorteile, die Sie fir lhren Unterricht nutzen kdnnen:

Aktualitdt und Verfiigbarkeit

« Das E-Paper ist bereits am Vorabend ab 20.30 Uhr
verfiligbar.

» Auch dltere Ausgaben sind im Archiv schnell zugang-
lich und kénnen zum Beispiel genutzt werden, um
die Berichterstattung zu einem bestimmten Thema
Uber einen langeren Zeitraum zu analysieren.

+ Alle Inhalte konnen gespeichert und fiir spateres Ar-
beiten (Zusammenfassungen, Vergleiche usw.) ge-
nutzt werden.

« Dielnhalte sind auf Tablet, Laptop und Smartphone
nutzbar —auch zuhause.

Einfache Orientierung

« Vielen Schiilern fdllt es schwer, sich in der gedruck-
ten Zeitung zurechtzufinden. Das E-Paper ist durch
die klare Struktur und die digitale Navigation lber-
sichtlicher.

« Mit der Suchfunktion kénnen die Schiiler gezielt
nach bestimmten Artikeln oder Themen suchen.

Differenzierung und Individualisierung

« Die Texte und Bilder konnen verkleinert und vergro-

Bert werden, was das methodische Arbeiten und das
Lesen erleichtern kann.

« Die Schiler konnen sich die Artikel vorlesen lassen
(Barrierefreiheit).

Onlineportal im Unterricht

Mit lhrem KLARTEXT!-Zugang haben Sie und lhre Schiiler
wahrend des Projektzeitraums kostenfreien Zugang zu
allen Artikeln auf unserem Online-Nachrichtenportal
frankischertag.de (sowie bayerische-rundschau.de, co-
burger-tageblatt.de und saale-zeitung.de). Das Online-
portal bietet noch mehr Inhalte als die gedruckte Zei-
tung und das E-Paper. Neben aktuellen Artikeln in
Textform finden sich dort multimediale Inhalte, interak-
tive Formate und zusatzliche Serviceangebote. Damit
eroffnet sich ein breiteres Spektrum an Einsatzmaglich-
keiten fiir Ihren Unterricht. Folgende Punkte zeichnen
das Portal gegeniiber der gedruckten Zeitung aus:

Aktualitdt und Verfiigbarkeit

« Auf dem Onlineportal finden Sie alle Neuigkeiten
aus lhrer Region ganz aktuell.

«  Altere Artikel kénnen Uiber die Suchfunktion aufge-
rufen werden.

« Der Zugriff ist jederzeit und von Uberall mit Inter-
netverbindung moglich.

- Die Inhalte kénnen geteilt und in digitale Projekte
eingebunden werden.

Multimediale Méglichkeiten

- Digitale Materialien wie Bildergalerien, Videos, Info-
grafiken, Podcasts sowie direkte Verlinkungen zu
weiterfiihrenden Artikeln bieten zusatzliche Infor-
mationen und entsprechen den Nutzungsgewohn-
heiten der Kinder und Jugendlichen.

Gezielte Recherche und Orientierung

« Die Suchfunktion erleichtert das schnelle Finden re-
levanter Themen.

- Die Schiiler kbnnen gezielt nach Nachrichten aus ih-
rer Region suchen (iiber den Button ,Lokales).

Differenzierung und Individualisierung

» Die Texte und Bilder konnen verkleinert und vergro-
Bert werden, was das methodische Arbeiten und das
Lesen erleichtern kann.

- Die Schiiler kénnen sich die Artikel vorlesen lassen
(Barrierefreiheit).

50
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3. Nachrichten in Zeitung und Internet , Online-Journalismus

Digitaler Journalismus

Journalisten haben heute unglaublich viele Moglich-
keiten, Menschen mit ihrer Berichterstattung zu errei-
chen: Alle gedruckten Zeitungen und Magazine sind mit
starken und ebenbiirtigen Online-Ausgaben im Netz
vertreten. Dasselbe gilt fiir Radio- und Fernsehsender.
Dariiber hinaus ist jedes Medienhaus in den sozialen Me-
dien mit den Menschen im Austausch. Bei Instagram,
Facebook und in anderen Netzwerken diskutieren Jour-
nalisten und Nutzer lber aktuelle Themen und auch
Uber die Berichterstattung dariiber. Eine Trennung in
Print- und Online-Journalismus lasst sich heute kaum
noch treffen. Journalisten arbeiten inzwischen komplett
digital: Ihre Texte, Fotos, Videos erstellen sie digital. Da-
durch kénnen sie ihre Beitrage auf allen Kandlen ausspie-
len: in der Zeitung, auf dem Onlineportal und in sozialen
Medien. Erste Basis-Recherchen machen Journalisten
online —zum Beispiel, wenn sie passende Interviewpart-
ner fiir ihr Thema suchen. Auch viele Interviews finden
online in Form von Video-Anrufen statt. Das erméglicht
dem Journalisten, einen Interviewpartner, der weit weg
lebt und arbeitet, nicht nur zu horen, sondern auch zu
sehen — und auf diese Weise unmittelbarer zu erleben,
wie der Interviewpartner auf Fragen reagiert.

Doch es gibt Unterschiede zwischen ,klassischem® Zei-
tungsjournalismus und journalistischen Onlineformaten.
Wahrend ein Zeitungsartikel in den meisten Fallen nur
ein Foto hat, kdnnen Journalisten im Internet Bildergale-
rien, Videos und interaktive Grafiken mit dem Artikel
verkniipfen. Anders als die Printzeitungen sind die Inter-
netportale frankischertag.de, bayerische-rundschau.de,
coburger-tageblatt.de und saale-zeitung.de nicht an
Druckzeiten gebunden. Onlineartikel konnen somit so-
fort nach der Fertigstellung veroffentlicht und standig
aktualisiert werden.

Ubrigens: Die Uberschrift iiber einem Zeitungsartikel
formulieren Journalisten fast immer anders als bei der
Version im Internet. Im Netz ist beispielsweise wichtig,
wo etwas passiert ist, weil wir im Internet anders nach
Themen suchen als in der Zeitung, in der es eine klare
Aufteilung nach Themen und Orten gibt.

AulRerdem suchen die meisten Menschen liber Suchma-
schinen nach Themen, weshalb die Journalisten Uber-
schriften, Teaser und Vorspann so formulieren, dass ihre

Artikel bei Suchmaschinen wie Google gelistet werden.

Neben den digitalen Formaten der Medienhauser gibt es
auch reine Online-Magazine, die sich von der Online-
Ausgabe einer Zeitung oder eines Rundfunksenders un-
terscheiden, weil sie komplett eigenstandig existieren
und arbeiten. Ein Beispiel dafiir ist das Online-Magazin
»Krautreporter”.

() Ubung 1

Die Schiiler untersuchen das Internet-Angebot von Ta-
geszeitungen und Wochenzeitungen und priifen, wie
aktuell es ist. Welche zusatzlichen Informationen bietet
das Internet-Angebot der jeweiligen Zeitungen? Die
Schiiler vergleichen die gedruckten Zeitungen direkt mit
den digitalen Publikationen.

TIPP! Fiir diese Ubung eignen sich insbesondere die Inter-
netportale frankischertag.de, bayerische-rundschau.de,
coburger-tageblatt.de und saale-zeitung.de, da dort
wahrend des KLARTEXT!-Zeitraums alle Artikel frei ver-
flgbar sind.

() Ubung 2

Welche inhaltlichen Starken und welche Schwachen hat
das Internet-Angebot der Zeitungen gegeniiber den ge-
druckten Ausgaben?

() Ubung 3

Gibt es Internet-Angebote, die das Informationsangebot
der Tages- und Wochenzeitungen erganzen? Die Schiiler
sollen dabei anhand konkreter Nachrichten oder The-
men auf die Suche durch das Netz gehen.

() Ubung 4
Worin unterscheiden sich Blogs (=Internet-Tagebiicher)
vom Internet-Angebot einer Tageszeitung?
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3. Nachrichten in Zeitung und Internet , Fake News

Fakt oder Fake?

Sie sind vor allem in den sozialen Medien weit verbreitet
und spielen auch im Arbeitsalltag von Journalisten eine
immer groBere Rolle: Fake News.

Der Begriff kommt aus dem Englischen und bedeutet
,falsche Nachrichten". Man versteht darunter Informati-
onen in Form von Texten, Fotos oder Videos, die absicht-
lich nicht der Wahrheit entsprechen. Das kénnen aus
dem Kontext gerissene Meldungen, manipulierte Nach-
richten oder vollkommen erfundene Geschichten sein.
Die Motivationen hinter Fake News kénnen unterschied-
lich sein — zum Beispiel kommerzielle Interessen oder
Diebstahl und Missbrauch von Daten. Manche Fake
News wollen gezielt politisch beeinflussen, indem sie
verunsichern und Stimmung fiir oder gegen Personen
oder eine Sache machen.

Fake News erkennen
Bei der Frage, ob News wahr oder absichtlich falsch sind,
ist es wichtig, die Nachrichten genau anzuschauen und
nicht alles uniiberlegt sofort zu glauben. Folgende Tricks
kénnen dabei helfen:

1. Gestaltung und Sprache: Wie ist die Nachricht gestal-
tet? Sind Grammatik und Rechtschreibung korrekt?
Emojis, reilRerischer Schreibstil, viele Ausrufe- und Frage-
zeichen kombiniert mit spektakularen Bildern oder
Grammatikfehler — das alles konnen Hinweise auf Fake
News sein. Journalistische Nachrichten sind sachlich und
sprachlich korrekt verfasst — hier steht der Inhalt im Vor-
dergrund, nicht die Aufmachung.

2. Herkunft: Wer ist der Autor? Gibt es ein Impressum?
In seriésen Medien wird immer der Autor der Nachricht
genannt. In den Zeitungen der Mediengruppe Oberfran-
ken steht der vollstandige Name des Autors entweder
am Beginn des Artikels oder als Kiirzel am Ende. Das Kiir-
zel szs steht beispielsweise fiir Sebastian Schanz, red
steht fiir Redaktion und dpa steht fiir Deutsche Presse-
Agentur.

Fehlt der Hinweis auf den Autor, ist Vorsicht geboten. In

sozialen Medien lohnt ein Blick auf das Profil der Person.
Erscheint sie vertrauenswiirdig? Welche News postet sie
sonst noch?

Ein weiteres Warnsignal ist vor allem bei Websites ein
fehlendes Impressum. In Deutschland besteht eine Im-
pressumspflicht fiir Druckerzeugnisse und Online-Ver6f-
fentlichungen. Darin miissen zum Beispiel der Verlag
und der verantwortliche Chefredakteur genannt sein.

3. Quellenvergleich: Was sagen andere Quellen?

Ein wichtiger Standard des journalistischen Arbeitens ist
das sogenannte Zwei-Quellen-Prinzip: Informationen
werden nur dann als feststehend dargestellt, wenn min-
destens zwei unabhangige Quellen den Vorfall bestati-
gen. Quellen werden in einer Nachricht immer angege-
ben, zum Beispiel ,laut Polizei“, ,nach Aussage des
Politikers“. Das Zwei-Quellen-Prinzip kann auch helfen,
Fake News zu entlarven. Dabei ist es immer sinnvoll,
mehrere Quellen zu recherchieren und die dargestellten
Fakten zu vergleichen. Gibt es die Nachricht auch von ei-
ner anderen Quelle? Ist in der Nachricht angegeben, wo-
her die Informationen stammen?

4. Suchmaschinencheck: Wo liegt der Ursprung der
Nachricht?

Oft werden Fake News liber Messenger wie WhatsApp,
Snapchat oder Telegram verbreitet. Meist ist nicht er-
sichtlich, woher die Nachricht urspriinglich stammt.

Um das herauszufinden, hilft der Suchmaschinencheck:
einfach Teile der Nachrichtin das Suchmaschinenfeld ko-
pieren und nach dem Ursprung suchen. Ist dieser gefun-
den, kann man nach dem Autor oder Impressum schau-
en, um die Nachricht besser einordnen zu konnen. Oft
verhilft der Suchmaschinencheck auch zu Hintergrund-
informationen und somit zu einem besseren Gesamt-
bild.

5. Zahlen und Fakten: Sind sie plausibel und aktuell?
Werden in einer Nachricht Zahlen und Fakten genannt,
sollte man sich zunachst fragen, ob diese plausibel und
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aktuell sind. Werden Studien zitiert, kann in der Original-
studie nachgesehen werden, ob die gemachten Angaben
stimmen. Auch Faktenchecker wie Correctiv, Mimikama,
der dpa-Faktencheck, BR-Faktenfuchs oder ARD-Fakten-
finder lberpriifen zweifelhafte Nachrichten auf ihren
Wahrheitsgehalt. Hier werden taglich Falschmeldungen
aufgedeckt.

6. Bildercheck: Sind Bilder oder Videos in anderen Kon-
texten verfiigbar?

Oft werden alte Bilder oder Videos als neu ausgegeben
oder in einem anderen Kontext als urspriinglich ins Netz
gestellt. Ob das so ist, kann man schnell mit der Bilder-
Riickwartssuche herausfinden. Das geht mit gangigen
Suchmaschinen wie Google sowohl am Laptop als auch
am Smartphone. Dazu einfach das Bild (oder den Video-
Screenshot) abspeichern oder dessen URL kopieren und
in der Bildersuche hochladen. Auf dem Smartphone
kannst du zum Beispiel mit Google Lens nach dem Origi-
nal suchen. So findet man oft Hinweise liber den Ur-
sprung des Fotos: Wann wurde es zum ersten Mal verof-
fentlicht? Wurde das Original fiir die Fake News
verandert?

7. Deep Fakes und Kl: Tauschend echt, aber nicht real
Durch moderne Technik und KI (kiinstliche Intelligenz)
konnen Desinformationen heutzutage so schnell wie nie
erstellt werden. Auf den ersten Blick sind sie oft nicht als
Falschungen erkennbar. Bei sogenannten ,Deep Fakes®
werden mit Hilfe von manipulierten Bildern und Videos
das Aussehen oder die Stimme einer Person imitiert.
Nichtimmer erkennt man die Fehler, die die Kl bei Deep-
Fakes macht. Eine unrealistische, starre Mimik, falsche
Schatten, oder asynchrone Lippenbewegungen beim
Sprechen kénnen auf ein Kl-generiertes Video hindeu-
ten.

Journalistische Falschmeldungen
Auch Journalisten machen Fehler. Aber: nicht absichtlich!
Das ist der groBe Unterschied zu Fake News. Journali-

stische Falschmeldungen, friher auch , Zeitungsenten®
genannt, entstehen dann, wenn journalistische Medien
versehentlich falsche Meldungen veroffentlichen. Im
deutschen Pressekodex (siehe S. 62) sind die Verpflich-
tung zur Wahrheit und die besondere Sorgfalt zur Ver-
meidung falscher oder irreflihrender Meldungen festge-
schrieben.Dazugehértauch die Pflicht, Falschmeldungen
zu korrigieren — zum Beispiel durch die Verdffentlichung
einer Berichtigung oder Gegendarstellung in der nach-
sten Ausgabe der Zeitung oder Zeitschrift. Um Falsch-
meldungen moglichst zu vermeiden, gelten im Quali-
tatsjournalismus das Zwei-Quellen-Prinzip (siehe Punkt
3) sowie das Vier-Augen-Prinzip. Demnach muss jeder
redaktionelle Beitrag (Text, Video, Audio) vor dem Verof-
fentlichen von mindestens einer zweiten Person gegen-
gelesen beziehungsweise tiberprift werden.

() Ubung 1

Als Einstieg in das Thema ,,Fake News" bietet sich ein Er-
fahrungsaustausch mit den Schiilern an. Sind ihnen in
den sozialen Medien schon einmal Falschnachrichten
begegnet? Wie haben sie erkannt, dass es sich dabei um
Fake News handelte? Warum, glauben sie, werden Fake
News verbreitet?

() Ubung 2

Alternativ kdnnen die Schiiler als Einstieg ein Quiz zum
Thema ,Fake News" machen. Im Internet gibt es zahl-
reiche Quizformate, die in der Regel aktuelle Beispiele
beinhalten. Diese eignen sich auch zur Wissenssicherung
am Ende der Unterrichtseinheit.

() Ubung 3

Die Schiiler suchen im Internet nach Fake News. Anhand
der Beispiele erarbeiten sie typische Merkmale von Fake
News. AnschlieRend stellen sie ihre Ergebnisse vor. Hilf-
reich sind dabei Faktenchecker-Seiten (siehe Punkt 5).
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Die Bedeutung von Influencern in der
Medienlandschaft

Ob Dagi Bee, Pamela Reif, Gronkh oder Rezo: Langst sind
Influencer nicht mehr aus den sozialen Medien und aus
dem Leben von Kindern und Jugendlichen wegzudenken.
Beschaftigten sie sich anfangs vor allem mit Themen aus
dem Fashion-, Beauty-, Lifestyle- oder Games-Bereich,
werden ihre Inhalte inzwischen zunehmend politischer.
Fiir viele Jugendliche sind die Social-Media-Grof3en eine
wichtige Informationsquelle. Doch was sind Influencer
eigentlich, was unterscheidet sie von Journalisten und
welche Rolle spielen sie in der Medienlandschaft?

Was sind Influencer?

Der Begriff ,Influencer” kommt vom englischen ,to influ-
ence", was so viel wie , beeinflussen" bedeutet. Oftmals
werden Influencer auch als digitale Meinungsmacher
oder Meinungsfiihrer bezeichnet. Kennzeichnend fiir In-
fluencer ist, dass sie aufgrund ihrer starken Prasenz und
ihres hohen Ansehens grofle Reichweiten in sozialen
Online-Netzwerken erzielen. Influencer kommunizieren
informell, sie setzen vor allem auf Personlichkeit und Na-
he, weshalb sie von ihrer Community in der Regel als sehr
glaubhaft eingestuft werden. Die hohe Reichweite
macht Influencer auch als Werbetrager fiir viele Unter-
nehmen interessant. Influencer-Marketing versucht, die
Bekanntheit und das Vertrauen in Influencer zu nutzen,
um auf bestimmte Produkte aufmerksam zu machen.

Influencer und Journalismus

Seit einiger Zeit gibt es jedoch einen zunehmenden Wan-
del: Immer mehr YouTuber, Instagrammer und TikToker
aullern sich inzwischen auch zu politischen Themen und
kommentieren das gesellschaftliche Geschehen. Influen-
cer, die sich hauptsachlich mit aktuellen gesellschaft-
lichen Themen auseinandersetzen, werden immer hau-
figer.Bekannte Beispiele sind unter anderen die YouTuber
LeFloid und Jules oder die Klimaaktivistin Luisa Neubau-
er.

Oft benutzen Influencer in Beitragen zu gesellschaft-
lichen Themen Quellen und Zitate aus (journalistischen)

Medien. Das macht es schwer zu unterscheiden, ob es
sich bei solchen Beitragen um neutrale Inhalte oder um
eine gedulRerte Meinung handelt. Im Journalismus ist ein
Meinungsbeitrag im Unterschied zu einer Nachricht als
Kommentar oder Meinung gekennzeichnet. Auf Social
Media sehen Textkacheln und Videobeitrage auf Insta-
gram oder TikTok oft alle gleich aus. Das macht es
schwierig zu unterscheiden, welcher Beitrag von einem
seridsen Account kommt und welcher nicht. Auf Kacheln
mit wenig Text oder in kurzen Videos konnen Themen
wie zum Beispiel der Klimawandel zudem nur verein-
facht behandelt werden.

In diesem Zusammenhang taucht die Frage nach der Ab-
grenzung von Influencern und Journalisten auf. Die Auf-
gabe des Journalismus ist es, die Offentlichkeit méglichst
objektiv zu informieren. Zu den journalistischen Prin-
zipien, wie sie im Grundgesetz und im Pressekodex fest-
gelegt sind, gehoren unter anderem: die Achtung vor der
Wahrheit und der Menschenwiirde, die Uberpriifung
von Nachrichten und Informationen auf ihren Wahr-
heitsgehalt, keine einseitige Berichterstattung, Respek-
tieren von Personlichkeitsrechten und Schutz vor Diskri-
minierung sowie eine klare Trennung zwischen
redaktionellen Inhalten und Werbung. Das setzt in der
Praxis unter anderem eine umfassende Recherche, das
Einhalten des Zwei-Quellen-Prinzips, das Offenlegen von
Quellen und den Einbezug von Gegenstimmen voraus. In
Deutschland gibt es den Deutschen Presserat, der die
Einhaltung journalistischer Prinzipien kontrolliert. Ver-
gleichbare Standards gibt es fiir Influencer nicht.

Klar ist: Auch politische Kommunikation findet lber so-
ziale Medien statt. Problematisch ist, wenn dabei Gren-
zen zwischen neutraler Berichterstattung und Aktivis-
mus oder politischer Einflussnahme verwischen. Krisen
wie die Corona-Pandemie oder der Ukraine-Krieg haben
gezeigt, dass Verschworungstheorien und populistische
Falschinformationen auch durch Lifestyle-Influencer an
deren Follower weitergetragen worden sind.
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Was hilft? Unterscheiden lernen, wann sich ein Post et-
wa auf Tik-Tok um Unterhaltung, um eine Meinung oder
um eine Nachricht handelt und kritisch hinterfragen, mit
welcher Absicht ein Inhalt veroffentlicht wird.

Influencer und Werbung

Erfolgreiche Influencer geben in der Regel nicht nur aus
SpaR Schminktipps oder geben vermeintlich private Ge-
heimnisse preis. Flr viele YouTuber, Instagrammer und
TikToker ist das Influencer-Dasein ein Beruf, mit dem sie
ihr Geld verdienen. Immer mehr Unternehmen haben
das Potenzial erkannt und setzen auf Influencer-Marke-
ting, umihre Produkte zu bewerben. Und das erfolgreich.
Je mehr Follower und Klicks die Influencer haben, desto
mehr Geld bekommen sie fiir ihre Werbevertrage. Einige

Influencer bringen sogar eigene Produkte von Kosmetik
tUiber Fashion bis hin zu Pizza oder Blichern auf den Markt.

Anders als bei klassischer Werbung steht bei Influencer-
Werbung nicht das beworbene Produkt im Vordergrund,
sondern die Personlichkeit des Social-Media-Stars. Wie
nebenbei erwdhnen die Influencer in ihren Beitragen die
Produkte, die sie bewerben, platzieren diese im Hinter-
grund, tragen die Kleidung oder schminken sich mit dem
Lippenstift bestimmter Hersteller. Das macht es oft
schwer, die Werbung als solche zu erkennen, auch wenn
diese im Beitrag gekennzeichnet sein muss. Da bereits
Jungs und Mddchen ab acht Jahren fir manche Influen-
cer eine relevante Zielgruppe sind, sollten Kinder und
Jugendliche schon médglichst friih dafiir sensibilisiert
werden, Influencern nicht einfach blind zu vertrauen.

(™ Ubung1

Die Schiiler sprechen dariiber, welchen Influencern sie
folgen beziehungsweise welche Influencer sie abonniert
haben. Was gefillt den Schiilern an ,ihren® Influencern
besonders?

() Ubung 2

Die Schiiler tauschen sich darliber aus, ob sie schon ein-
mal etwas gekauft haben, weil ein Influencer es empfoh-
len hat. Warum, glauben sie, empfehlen Influencer be-
stimmte Produkte? AnschlieBend lberlegen die Schiiler
in Kleingruppen, was Influencer-Werbung von ,,norma-
ler" Werbung unterscheidet und prasentieren ihre Er-
gebnisse auf einem Plakat.

() Ubung 3

Auch immer mehr Journalisten informieren {iber ihre ei-
genen Social-Media-Kanale, zum Beispiel Leonie Scholer
(@heeyleonie), Victoria Reichelt (@vicareich) oder Mirko
Drotschmann als MrWissen2Go. Die Schiiler schauen
sich einige Beitrage an und diskutieren im Anschluss da-
riiber, ob im Vergleich zu anderen Influencern journali-
stische MaRstabe erkennbar sind.
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Verantwortungsvoller Umgang mit KI

Kiinstliche Intelligenz (KI) ist ein groRes Thema unserer
Zeit. Schon seit einigen Jahren kommt Kl in unterschied-
lichen Lebens- und Arbeitsbereichen zum Einsatz: In der
Bildung ebenso wie in der Medienbranche, aber auch in
der Forschung, im Gesundheitswesen oder in der Dienst-
leistungsbranche. Vor allem mit ChatGPT ist das Thema
Kl in die breite Offentlichkeit gerlickt. KI ist vielfaltig
nutzbar und bietet neben zahlreichen Chancen auch Ri-
siken. Der verantwortungsvolle Umgang mit KI-Anwen-
dungen sowie die Fahigkeit, KI-generierte Inhalte wie
Texte, Bilder und Videos zu erkennen und kritisch zu be-
werten, sind Schliisselkompetenzen in unserer heutigen
digitalen Welt.

Was ist Kiinstliche Intelligenz (KI)?

Unter Kiinstlicher Intelligenz (K1) versteht man eine Tech-
nologie, die es Maschinen oder Computersystemen er-
moglicht, selbststandig komplexe Aufgaben zu l6sen
und den Losungsweg zu optimieren. Kl imitiert mensch-
liche Intelligenz und menschliches Problemldsungsver-
halten. Dazu zahlen zum Beispiel strategisches Denken
oder sprachliche Fahigkeiten. KI arbeitet automatisiert,
also ohne den Eingriff von Menschen. Ein wichtiges Teil-
gebiet der Kl ist das maschinelle Lernen.

Machine Learning

Die Technologie hinter den KI-Systemen wird als ,,Machi-
ne Learning“ (deutsch: maschinelles Lernen) bezeichnet.
Dabei analysieren Computerprogramme grof3e Mengen
an Daten, um Muster zu erkennen und daraus zu ,ler-
nen”. Dieser Prozess wird als Training bezeichnet. Einen
Schritt weiter geht die sogenannte generative Kl: Diese
Systeme konnen nicht nur GesetzmaRigkeiten ableiten,
sondern basierend darauf ,,neue” Inhalte erschaffen —et-
wa Texte, Bilder oder Videos. Bekannte Beispiele fiir ge-
nerative KI-Anwendungen sind unter anderem ChatGPT,
Dall-E, MidJourney, Synthesia oder Google Gemini.
Die Begriffe ,lernen und ,,neu” sind hier eher metapho-
risch zu verstehen. Die Kl ist trotz ihres Namens nicht

sintelligent” im menschlichen Sinne. Statt eigenstandig
zu denken oder kreativ zu sein, berechnet sie einfach die
wahrscheinlichsten Ergebnisse auf der Grundlage des-
sen, was sie zuvor in ihren Trainingsdaten gesehen hat.
Eine einfache Analogie ist die Auto-Korrektur auf dem
Smartphone: Sie schlagt vor, welches Wort als Nachstes
sinnvoll ware basierend auf bekannten Phrasen oder ei-
genen Nachrichten. Die vorgeschlagenen Woérter haben
eine hohe Wahrscheinlichkeit, als nachstes aufzutreten.
Generative K| funktioniert dhnlich, nur auf einem viel
groBeren und komplexeren Niveau: Sie berechnet nicht
nur das nachste Wort, sondern ganze Satze, Absatze
oder sogar Geschichten. So kann ein Tool wie ChatGPT in
wenigen Sekunden einen Romanentwurf generieren —
Wort fiir Wort und Satz fiir Satz — auf der Grundlage von
Wahrscheinlichkeiten.

Wie KI-Routineaufgaben erleichtert

KI hat nicht nur Risiken, sondern weist auch grof3es Po-
tenzial auf. Sprachmodelle wie ChatGPT kdonnen vor
allem bei Routineaufgaben viel Zeit sparen, als Inspirati-
onsquelle dienen oder schnelle Antworten auf einfache
Fragen liefern. Das gilt fiir Schiiler genauso wie fiir Lehr-
krafte und Medienschaffende. Beim Frankischen Tag, der
Bayerischen Rundschau, dem Coburger Tageblatt, der
Saale-Zeitung und den dazugehdérigen Internetportalen
werden die Artikel nicht mit KI generiert. Natiirlich nut-
zen die Journalisten KI-Anwendungen, um Arbeitsab-
laufe zu erleichtern und Routineaufgaben zu beschleuni-
gen.Sowerden beispielsweise Polizeimeldungen mithilfe
eines Chatbots automatisiert umgeschrieben (und da-
nach immer nochmal von Menschen iberpriift!). Die
Kernaufgaben journalistischen Arbeitens — Recherche,
Uberpriifen und Einordnen von Informationen und das
Erstellen von Inhalten - liegen jedoch nach wie vor in
menschlicher Hand.

Klar ist: An KI kommt niemand vorbei. Und klar ist auch:
Die Vermittlung von Informationskompetenz im Unter-
richt wird immer wichtiger. Schiiler missen lernen, KI-
generierte Inhalte zu erkennen und kritisch mit diesen
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umzugehen, sie zu hinterfragen und zu bewerten.

KI-Risiken: Wahrscheinlich richtig

Kl'kann schnell und in groBem Umfang Inhalte erstellen,
doch ihre Ergebnisse sind nicht immer fehlerfrei. Statt
Jrichtige” Antworten zu liefern, generiert sie Ergebnisse,
die auf Basis ihrer Trainingsdaten als wahrscheinlich er-
scheinen. Der Unterschied ist entscheidend: Kl kann
nicht selbststandig denken, weshalb sie vor allem bei
Aufgaben Schwachen aufweist, fir die komplexeres
menschliches Verstandnis oder Kreativitat nétig sind. Ei-
ne Kl ,rechnet” beispielsweise nicht die Ldsung von 1+1,
sondern sagt anhand ihrer Daten, dass die Antwort 2
sein sollte. So kann es zu Fehlern und Falschinformati-
onen kommen. Besonders problematisch wird es, wenn
die Trainingsdaten und Algorithmen nicht transparent
sind — man spricht hier von einer ,,Black Box“. Vorstellen
kann man sich dies wie bei einem Zaubertrick: Man sieht
den Hasen aus der Box kommen, weild aber nicht, wie er
dort gelandet ist. Das birgt Risiken, unter anderem wenn
KI-Modelle Texte mit subtilen Vorurteilen oder einsei-
tigen Narrativen generieren. Wenn Fiihrungskrafte oder
Arzte beispielswiese iiberwiegend als minnlich darge-
stellt werden, wahrend Frauen in stereotypischen Rollen
wie die der Krankenschwester erscheinen. Solche Vorur-
teile entstehen, wenn die Trainingsdaten bestehende
Stereotype enthalten und diese von der KI iibernommen
werden.

Unterschied erkennen: Mensch oder Maschine

Ein verantwortungsvoller Umgang und eine kritische
Priifung Kl-generierter Inhalte sind aufgrund der oben
genannten Risiken unumganglich. Aber kann man KI-
generierte Texte nach dem Fact-Checking direkt verwen-
den? Auch wenn diese oft gut formuliert und struktu-
riert sind, fehlt es ihnen meist an Tiefe und Originalitat.
Kreativitat lasst sich nicht ,antrainieren, was typische
KI-Texte haufig generisch wirken ldsst. Daher sollten KI-
Texte stets nicht nur kritisch iberpriift, sondern bei Be-
darf auch liberarbeitet werden. Das Gleiche gilt fiir Bild-

oder Videogenerierungen. Vor nicht allzu langer Zeit war
es noch recht einfach, Kl-generierte Bilder oder Videos
als solche zu erkennen. So wurden Hande beispielsweise
oft sehr unrealistisch dargestellt, etwa mit sechs Fin-
gern. Obwohl sich die Technologie rasant entwickelt,
gibt es oft noch immer Details, an denen Kl-generierte
Bilder erkannt werden kénnen. Symmetrie bleibt eine
Schwachstelle, etwa bei Augenpartien oder bei Knépfen,
die auf beiden Seiten eines Hemdes erscheinen. Kl neigt
dariiber hinaus zur Perfektion. Makellose Haut, strah-
lend weile Zahne und eine kinoreife Licht- und Schatten-
verhaltnisse selbst in einfachen Outdoorfotos kénnen
darauf hinweisen, dass eine Maschine am Werk war. Sol-
che kleinen Unstimmigkeiten oder libertriebene Perfek-
tion sollten immer hinterfragt werden — besonders,
wenn die Echtheit eines Inhalts entscheidend ist. Eine
Bilderriickwartssuche (z.B. mit Google Lens) oder der
Vergleich mit anderen Quellen sind hier hilfreich.

() Ubung 1

Als Einstieg in das Thema Kl sehen sich die Schiiler die
Bilder auf dem Arbeitsblatt ,,Nachrichten in Zeitung und
Internet —KI-Bilder“ an. Die Schiiler Giberlegen in Zweier-
gruppen, welche der Bilder echt sind und welche Kl-ge-
neriert. AnschlieBend wird im Klassengesprach dariiber
diskutiert, ob es problematisch ist, dass Kl teilweise so
glaubwiirdige ,Fakes“ erstellen kann.

Losung: Bild 1 und 7 sind Kl-generiert.

() Ubung 2

Die Schiiler bearbeiten in Kleingruppen das Arbeitsblatt
»Nachrichten in Zeitung und Internet — Prompts erstel-
len®. Im Anschluss wird in der Klasse gemeinsam disku-

tiert, was bei der Erstellung von guten Prompts wichtig
ist.




